é ombudsman
vefejny ochrance prav Mgr. Barbara Kubatova

Magr. Jana Kvasnicova

REGULACE SEXISTICKE REKLAMY

26. DUBNA 2023




MEZINARODNI ZAVAZKY CR ombudsman

vefejny ochrance prav

Zavazek CR potirat genderové stereotypy v&. sexismu vyplyva
zejmeéna z:

«  Umluva OSN o odstranéni véech forem diskriminace Zen (CEDAW)
zr. 1979

* Doporuceni CM/Rec (2019) vyboru ministri Rady Evropy k
prevenci a potirdani sexismu

 (Umluva Rady Evropy o prevenci a potirani nasili v(i¢i Zenam a
domaciho nasili — tzv. Istanbulska umluva — v pripadé ratifikace)

> zavazek CR pfijimat opatfeni k prevenci a potirani sexismu a jeho
projevl ve verejné i soukromé sfére a zavadét prislusné pravni
predpisy, politiky a programy




VNITROSTATNI UROVEN ombudsman

vefejny ochrance prav

Strategie rovnosti Zen a muzu na léta 2021 - 2030

Strategicky cil ,,SniZzeni miry tolerance k sexismu ve
spolecnosti” uklada MPO ve spolupraci s KVOP:

* zvySovat schopnost dozorovych organl posuzovat a
regulovat sexistickou reklamu

* poskytovat metodickou podporu a realizovat vzdélavaci
akce pro KZU za ucelem zvysovani kompetenci a sjednoceni
rozhodovaci praxe v oblasti posuzovani sexistické reklamy




CO A JAK KONKRETNE? ombudsman

vefejny ochrance prav

» DUslednéji a efektivnéji aplikovat stdvajici pravni Gpravu
(KZU + MPO) k odstranovani sexistické reklamy z verejného
prostoru

> Zvysit vlastni iniciativu KZU vaéi sexistickym reklamam — ze
strany verejnosti pouze jednotky podnétl rocné

» Argumentaéni munice z dosavadni judikatury k nejéastéjsim
obranam a namitkam zadavatell reklamy




PUVODNIi PUSOBNOST VOP ombudsman

vefejny ochrance prav

77

VOP pusobi k ochrané osob pred jednanim Déti chodi kolem
(v¢. neinnosti) UFad(, pokud je v rozporus  BRCLIEREEES G
pravem, principy demokratického pravniho Muze nekdo

statu &i principy dobré spravy. ’ijlﬁi}égby tO“

Stézovatel musi dolozit, ze se nejprve sam pokusil o napravu —
nejCastéji odvolani k nadrizenému uradu (MPO).

Lidé casto nevédi, ze je mozné si na sexistickou reklamu
steézovat, ani ktery urad je k tomu pfrislusny.




PUSOBNOST V OBLASTI OCHRANY

> ’ Z ombudsman
PRED DISKRIMINACI wteny chrince e

77

VOP poskytuje metodickou pomoc obétem Musim kolem
toho chodit

diskriminace, vC. diskriminace ve formeé kazdy den u?
roky. Fakt mi to

obtézovani: vadi.

1

» Nezadouci chovani souvisejici mimo jiné s pohlavim, jehoz
zamérem nebo dlsledkem je sniZzeni dlstojnosti osoby a
vytvoreni zastrasujiciho, nepratelského, ponizujiciho
pokorujiciho nebo urazlivého prostredi.

»dUlezité: extenzita vs. intenzita obtéZujiciho chovani




vefejny ochrance prav

ZAKONNA UPRAVA ombudsman

aneb hned nékolik neurcitych pojmu

* § 2 odst. 3 zakona o regulaci reklamy:

Reklama nesmi byt rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi
obsahovat jakoukoliv diskriminaci z divodu rasy, pohlavi nebo
narodnosti nebo napadat nabozenské nebo narodnostni citéni,
ohrozovat obecné neprijatelnym zplisobem mravnost, sniZzovat
lidskou dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo
prvky vyuzivajici motivu strachu.

e Vagni pravni Uprava vs. zasada nullum crimen sine lege
certa




METODICKA INFORMACE MPO ombudsman

vefejny ochrance prav

¢. 12/2015 k rozeznavani sexismu v reklamé

e tzv. soft — law dokument

* snizovat lidskou dustojnost nelze v souladu s dobrymi mravy
- v rozporu s dobrymi mravy je jakékoliv snizovani lidske
dUstojnosti v reklamé

* reklama, ktera obsahuje prvky sexismu, snizuje lidskou
dustojnost

* metodicka informace uvadi nejcastejsi ,,obvyklé podezrelé”
k identifikaci sexistické reklamy




SEXISMUS V REKLAME ombudsman

vefejny ochrance prav

Pojem sexismus pravni uprava nezna, ale spravni organy i soudy ho
pouzivaiji.

Porozumeéni pojmu sexismus je pritom klicove:

» Mifime na ochranu rovnosti a dlistojnosti nebo mravnosti a
vkusnosti?

| po prijeti metodické informace MPO pretrvavaji rozdily v
posuzovani reklam jednotlivymi KZU:

» krajové rozdily ve vnimani
» princip rovnosti a ochrany dUstojnosti je ale univerzalni

» zdsada legitimniho ocekavani verejnosti a zadavatel( reklamy,
princip predvidatelnosti




SETRENI VOP ombudsman

vefejny ochrance prav

* Setreni z vlastni iniciativy zahajene v havaznosti na nekolik
podani verejnosti podle kterych rizné KZU vyhodnotily
nekolik reklam s prvky sexismu jako souladné se zakonem.

* Setfeni se zaméfFilo na to, jakym zplisobem MPO pusobi k
sjednoceni praxe KZU

* nejednotnost narusuje legitimni ocekdavani zadavatell a
zpracovatell reklamy i reklamou dotéené verejnosti

* Stanovisko VOP: reklama, ktera obsahuje diskriminaci z
duvodu pohlavi nebo snizuje lidskou dlstojnost v mire,
ktera odporuje dobrym mravim, porusuje zakon o regulaci
reklamy

* Sp.zn.2024/2017/VOP

10



ombudsman
vefejny ochrance prav

JUDIKATURA ,,MEL JSEM SE LiP UCIT




JUDIKATURA ,,MEL JSEM SE LIP uélT ombudsman

vefejny ochrance prav

NSS 1 As 46/2013-44, €. 2945/2014 Sb. NSS

Reklama, ktera obsahuje diskriminaci mj. z davodu pohlavi,
automaticky porusuje dobré mravy, neni treba dale zkoumat
intenzitu zasahu

Test diskriminace pro ucely zakona o regulaci reklamy:
- Rozlisuje reklama néjakou rasu?

- Prohlubuje negativni stereotyp o dané rase?

- Dopady reklamy jako celku.

V pripadé pohlavi obdobné (téz metodika MPO) + podminka
legitimniho cile a primérenych prostredkul (Zenské télo v
reklamé na spodni pradlo vs. v reklameé na zastavarnu)

12



JUDIKATURA -, ZASTAVARNA"

ombudsman
vefejny ochrance prav
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JUDIKATURA - ,,ZASTAVARNA*“ ombudsman

vefejny ochrance prav
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vefejny ochrance prav

JUDIKATURA - ,,ZASTAVARNA*“ ombudsman

KSv Brné 29 A 222/2016-44

* v pripadé diskriminace a zasahu do dustojnosti neni na
misté se dale zabyvat intenzitou diskriminace Ci snizeni
lidské dustojnosti

* problemati¢nost uziti korektivu obecnych dobrych mravu

* neni nutné posuzovat, jak reklama jako celek plsobi na
Sirokou verejnost

NSS 8 As 202/2019-43
* potvrdil rozhodnuti KS, ale:

* v pripadé zasahu do dustojnosti je treba dal zkoumat
intenzitu (na rozdil od prokazani jakékoliv diskriminace)

15



vefejny ochrance prav

JUDIKATURA ,,LOOKBOOK* ombudsman
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JUDIKATURA ,,LOOKBOOK* ombudsman

vefejny ochrance prav

MS v Praze 6 A115/2016-69 — obdobné posouzeni jako KS v
Brné v pripadeé zastavarny: reklama je v rozporu s dobrymi
mravy, protoze obsahuje diskriminaci z divodu pohlavi a
snizuje lidskou dustojnost.

NSS 4 As 233/2020-41 — kasacni stiznost zadavatele zamitl. Dle
NSS pro konstatovani rozporu reklamy s dobrymi mravy neni
treba zkoumat vnimani reklamy vétsinovou spolecnosti.

Aktualné podana ustavni stiznost.
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NAMITKA — SVOBODA PROJEVU ombudsman

vefejny ochrance prav

Svoboda projevu — Ize omezit zakonem pouze pokud je to v
demokratické spolecnosti nezbytné pro ochranu prav a svobod
druhych, bezpecCnost statu, verejnou bezpecnost nebo ochranu
verejného zdravi a mravnosti.

Test proporcionality:
* Je regulace schopna dosahnout legitimniho cile?

* Je zasah potrebny (neni jiny vhodny méné zatézuijici
prostredek)?

* Je zasah primeéreny (zavaznost proti sobé stojicich prav)?
Judikatura
Komercni projev — nizsi mira ochrany
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NAMITKA — PRAVO PODNIKAT ombudsman

vefejny ochrance prav

Vizualni prezentace jako soucast prava svobodné podnikat
Styl reklamy jako ,,obchodni znacka“

» pravo podnikat = kategorie hospodarskych, socialnich a
kulturnich pray, tj. lze jej omezit zdkonem (zakonem o
regulaci reklamy) za podminky, Ze omezeni nezasahuje do
smyslu a podstaty prava + omezeni musi sledovat legitimni
cil a prostredek k dosazeni tohoto cile musi byt rozumny
(nikoli nejlepsi, nejvhodné;jsi ¢i nejucinnéjsi)

» test racionality
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é‘ ombudsman
vefejny ochrance prav

DEKUJEME ZA POZORNOST!

KANCELAR VEREJNEHO OCHRANCE PRAV
UDOLNI 39
602 00 BRNO

WWW.OCHRANCE.CZ
WWW.ESO.OCHRANCE.CZ

WWW.FACEBOOK.COM:
OMBUDSMAN

WWW.TWITTER.COM/OCHRANCE
PRAV




