Plan rozvoje
regionalni
identity

Zlinského kraje
2024 /25+




OSNOVA

Uvod

str. 3
Revize soucasného stavu str. 3
Cile identity Zlinského kraje str. 4
Definice cilovych skupin str. 4
Priority a pilife komunikace str.5
7 principu strategie
@ Vyzkum jako zaklad str.6
® Pribéhy jako motivace str.6
® Zména mindsetu str. 8
@ Zlin svéetuy, svét Zlinu str. 8
® Identita str. 9
©® Autenticita str. 11
@ Znackova esence str. 11
Plan naplnovani rozvoje str. 12

znacky ZK (2024-2025+)



UvoD

V roce 2021 se Zlinsky kraj rozhodl definovat novou vizualni identitu
a najit realizatora, ktery by pripravil ndvrh regionalni identity a ktery
zaroven navrhne i strategii k brand buildingu znacky ,Zlinsky kraj"

a pripravi jeji novou vizualni identitu. Zlinsky kraj proto vyhl3asil
uzavienou jednokolovou soutéz, do které bylo vyzvano pét grafickych
studii, s cilem najit novou regionalni a vizualni identitu kraje. Vitézem
této soutéze se stala agentura Little Greta.

Zatimco vizudlni styl byl kodifikovan, postupné uveden do praxe a dale
rozvijen, tak samotna regionalni identita nebyla doposud revidovana.
Cilem revize bylo ovéfeni validity plvodni strategie regionalni identity,
ktera by dale méla slouZit jako odrazovy mUstek pro rozvijeni znacky
,Zlinsky kraj — Kraj bez hranic” a sestaveni planu rozvoje na obdobi
2024/25+.

Na zakladé vstupni revize vznikl tento strategicky dokument - plan
rozvoje regionalni identity Zlinského kraje.

REVIZE SOUCASNEHO STAVU

2021

Vznik nové znackové esence ,Zivy tviréi duch” a vizualniho stylu

2022

Implementace vizualniho stylu

Prezentace vizuélniho stylu a esence stakeholderlim

Vznik nového relevantniho obsahu (image spot a fotografie)
Microsite krajhezhranic.cz

Kampan cilici na obyvatele kraje a komunikujici ideu ,Zivy tvQré&i duch”

2023

Vizualni styl je zavedeny, funkéni, ziskal fadu ocenénf

,Piibéhy bez hranic” vznikla sada videomedailonk{l 9 osobnost{

2024

Kampan ,Pfibéhy bez hranic” — kontinudlni komunikace
tématu v priibéhu celého roku

Plan rozvoje regionalni identity ZK 2024/25+




CILE IDENTITY ZLINSKEHO KRAJE (ZK)

Hlavni cil:
Posun ve vhimani stézejnich hodnot spjatych se ZK a jeho rozvojem. Vétsi mira identi-
fikace a ztotoZnéni s hlavnim stavebnim kamenem znacky (claim Kraj bez hranic).

rozmanitost vzdélanost

ik3 odvaha .
unikatnost technologie

podnikavost .
. spoluprace
otevrenost

pospolitost
tvorivost Kraj bez hranlc inovace
atraktivita svétovost . tradice
kreativa
primysl i
kultura film desien

Dalsi cile:

Sjednoceni komunikace ZK napfi¢ cilovymi skupinami.

Zvyseni viditelnosti ZK pomoci aktivniho marketingu.

Posilent globalntho vnimani ZK v regionu i za jeho hranicemi.

Prilakani ndvstévnikd, zakaznikl, partnerl, investor(l a vysoce kvalifikovanych talentd.

ZvySeni exportu lokdlnich podnikd a budovani strategickych partnerstvi.

Profesionalizace komunikace ZK ostatnimi subjekty.

Posileni mistni hrdosti a vlastenectvi.

DEFINICE CILOVYCH SKUPIN

V plvodnim dokumentu zabyvajicim se regionalni identitou byly cilové skupiny
definovény velice volné, a to na zakladé spoleénych rysl. V samotném plédnu rozvoje
regionalni identity dochazi ke konkrétnéjsi definici zasadnich cilovych skupin.

Obyvatelé kraje: Tato skupina zahrnuje vSechny stalé rezidenty kraje, kterym Grad
poskytuje informace o sluzbéch, infrastruktufe a dileZitych projektech. Jsou to
primarni prijemci vétsiny Gfednich sdéleni a rozhodnuti.



Verejnost (bez obyvatel kraje): Tato skupina zahrnuje lidi Zijici mimo kraj, kterym
mUZe GFad nabidnout informace o turistickych atraktivitach, investiénich pfileZitostech
nebo kulturnich akcich, aby podpofil turismus a vnéjsi spolupraci.

Zaméstnanci kraje: Zamé&stnanci krajského Ufadu, ktefi potfebuji pravidelné informace
o internich smérnicich, procesech a organizacnich zménach. Komunikace by méla
byt zamérena na zvySovani efektivity prace a podporu pracovniho prostredt.

Firmy [ Podnikatelé: Lokaln{ i regionalni podniky, kterym krajsky GFad poskytuje
informace o podnikatelském prostredi, regulacich, moznostech financovant
a rozvojovych programech uréenych k podporfe hospodarstvi.

Studenti / Talenti: Mladi lidé a studenti v kraji, ktefi mohou mit zajem o stipendia,
staze, vzdélavaci programy a pracovni prilezitosti, které Gfad propaguje v rdémci
svych iniciativ pro mladez a talent.

Obce: Mistni samospravy, které spolupracuji s krajskym Gradem na projektech
a iniciativach spojenych s regiondlnim rozvojem. Komunikace by méla byt zamérena
na posilovani partnerstvi a koordinaci aktivit.

PFispévkové organizace a obchodni spoleénosti: Organizace financované krajskym
(fadem nebo obchodni spolecnosti, které maji zajem o verejné zakazky a projekty.
Komunikace se zamé&fuje na transparentnost a pfilezitosti pro spolupraci.
Investof¥i: Domaci i mezinarodni investofi hledajici pfileZitosti v kraji. Ufad by mél

poskytovat informace o investi¢nim klimatu, dostupné infrastrukture a podporach,
které kraj nabiz.

PRIORITY A PILIRE KOMUNIKACE

Aktualizovand verze Planu rozvoje
Zlinského kraje 2030 stavi na 14 prioritich komunikace:

Spolupréace

Udrzitelny rozvoj
podnikani v regionu

v oblasti vyzkumu,
vyvoje a inovac’

Investicni aktivita
ve Zlinském kraji

Udrzitelny
trh prace

Vzdélana populace

Péce o zdravi

Socialné
soudrzny kraj

Kultura v regionu

Efektivni sprava
Uzemi a obCanska
spoleénost

Udrzitelna mobilit

Energeticka
bezpecnost

Odolné Zivotnf
prostredi

Digitalni region

Vyvazeny
rozvoj Gzemi




PRINCIPY A PRISTUP

Plvodnim zadanim vzniku regionaini identity bylo, aby se navrhla jasn4, srozumitelna
a jednotna regionalni identita ZK ve formé Manuélu regionéini identity ZK a soubor
navod( a doporudeni pro komunikaci.

Cilem bylo najit nad¢asovou regionalni identitu Zlinského kraje definovanou klicovymi
hodnotami, které nejlépe vystihuji charakter kraje. Regionalni identita ZK tak méla
posilit sebevédomi a ztotoznéni jeho obyvatel s regionem a zaroven budovat jasny
vnéjsi obraz regionu.

V Manuélu regionalnf identity ZK z roku 2021 agentura Little Greta definovala v rdmci
marketingové-komunikalni strategie 7 principl aktivace, které Zlinskému kraji vytydili
cestu v rdmci implementace nové znacky a regionalni identity. Zlinsky kraj se témito
principy nechal vést a postupné v ramci kazdého z nich realizoval Fadu aktivit.

Tento dokument tak provadi revizi téchto principl a zaroven navrhuje dil&i kroky
(projekty a marketingové Cinnosti) pro dalsi rozvoj znacky na obdohi 2024/25+.

1/ Buduji vztah ke kraji - naslouchdm jeho lidem. Vyzkum jako zéiklad

Pro potfebu analyzy soucasného stavu znacky, jejiho postaveni a vnimani obyvatel

v soudasnosti je nutny pravidelny priizkum v kraji, ktery umozni napojeni na zdejsi
obyvatele. Posledni dotaznikové Setfeni probéhlo v roce 2022, kdy jesté nebyl zaveden
novy vizualni styl.

PROJEKT: VYZKUM, DOTAZNIKOVE SETRENI

Y

Zlinsky kraj a Krajsky Grad ZK dale bude rozvijet dlouhodobou spolupraci s FMK UTB
v oblasti analytiky a spoleéné vytvofi a zpracuje navazujici dotaznikové Setfeni

vV

Dotaznikové Setfeni ovéFi tyto oblasti:
B Vniméni dosavadni komunikace ZK (v obdobi 2022-2024).

Postoje a o¢ekavani obyvatel ZK k deklarovanym hodnotam ZK.

|

m Preferenci komunikacnich kanald.

B Demograficka specifika cilovych skupin.
|

Vnimani znacky ZK.

Pro rozvoj znacky je nutné vyzkum zpracovévat periodicky, alespon jednou za 2 roky.

2/ Pribéhy jako motivace

Nova regionalni a vizualni identita byla podpofena dvéma kampanémi.

Prvni (zavadéci) kampan ,Kraj bez hranic”, jejiz soucasti byl vznik microsite
(www.krajbezhranic.cz) a video obsah, se zaméfila na zndmé osobnosti, opinion
leadery a relevantni reprezentanty hodnot. Ti jako nositelé hodnot znacky pomohli diky
své zndmosti vzbudit pozornost. Osobnosti byly vybrany tak, aby pokryvaly oborovou
8kalu (od designu, architektury, filmu, po vyzkum, tradi¢ni a moderni technologie a
produkty) a z&roven rovnomeérné pokryly region ZK. Spole¢nym jmenovatelem pak bylo
Jvykroceni ze Skatulky” - ve svétovém nebo oborovém méritku.

Druh4 kampan - Pfib&hy bez hranic - odstartovala v roce 2023. Formou medailonk(
vybranych osobnosti se vice zamé&¥ila na regionalni ,tviréi kvas”. Diky formatu
medailonkd mohla kampan predstavit nejen tvirce, ale i témata a oblasti, ve kterych se
tito tvarci pohybuji, napf. udrZitelnd méda, podnikani, tradiéni femeslné vyroba, kultura,
design, gastronomie ad. Vystupy kampané (video, fotografie) byly integrovény do jiz
existujici microsite Kraj bez hranic.



Obé kampané vyuzivaly komunikacéni kanaly Zlinského kraje:

Webové stranky www.zlinskykraj.cz

Socialni sité (Facebook, Instagram, YouTube, X, LinkedIn)

Tistény mésicnik Magazin21

Budova Krajského Gradu - obrazovky v budoveé, CLV pFed, plakatovaci plochy
Regionalni TVS

Kanaly pFispévkovych organizaci

KOVED

Kanaly obci Zlinského kraje

Eventy a akce ZK

Cilem obou kampani bylo seznameni s novou vizualni
a regionalni identitou; komunikace byla imageova (image-tvorna).

Tato linka ma pritom vyrazné vétsi, strategicky potencil,
nez jsou jen dvé vySe uvedené taktické kampané.

PROJEKT: STRATEGIE CONTENTU PRIBEHY BEZ HRANIC

Kraj priibézné rodi a v kraji plisobi kreativni osobnosti, které prekraduji/maji potencial
prekrocit hranice. Je proto kliové tyto talenty identifikovat a pracovat s nimi dlouhodobé
a jejich pribéhy vnimat jako tézisté strategie tvorby obsahu (zejm. pro online kanély,
protoZe préveé témi ZK disponuje takticky i strategicky, jejich uziti je efektivni a nevazi

se na né velké naklady). Pokud je totiz kostrou znacky ZK esence ,zivy tvircéi duch?,

resp. claim ,Kraj bez hranic”, pomysinym masem a k(zi je pravé obsah.

I s ohledem na naplnéni cile sjednotit komunikaci Zlinského kraje je proto nutné
vytvoFit a exekuovat komplexni contentovou strategii ,PFibéhy bez hranic”,
ktera bude zahrnovat:

B Rozvoj piihéhil tvliréich osohnosti ZK prezentované formou medailonkd,
rozhovorl, ukdzek praci, a to od velkych renomovanych firem aZ po tvQré&i
talenty. Z této védomé a systematicky péstované ,komunity Bez hranic” se mohou
ti nejzajimavéjsi jedinci Casem stat ambasadory, viz 4/ ZIin svétu, svét Zlinu.

B Podcasty, rozhovory a prace se zp&tnou vazbou stavajicich aktérd.

B Specializovany newsletter - mimo vySe feené také prifezové
z ¢innosti TIC, ZRIA, inkubatort v méstech kraje ad.)

B Posun stranky www.krajbhezhranic.cz do podoby digitalniho showroomu,
v némz se bude shromazd'ovat to nejlepsi z obsahu vyse

B Komunikace a prezentace dosazenych ocenéni a cen v soutézich.

Vyznamnou slozkou Gspéchu je pak vykonnostni marketing, tj. podpora dosahu
obsahu. Zde je nutnd pravidelnd financni investice tak, aby se obsah cilovym
skupindm zobrazoval pravidelné a dlouhodobé.

Dal8i moznou extenzi jsou besedy ve Skolach se zastupci
a zastupkynémi ,komunity Bez hranic”.



3/ Zména mindsetu, vzdéldavédni ke tvorivosti

Aby se zménila realita kraje a naplnily se klicové oblasti zmén/strategické cile - lepsT
dostupnost lidskych zdrojd pro inovaéni podnikani, vyzkum a vyvoj, zvyseni inovaéni
vykonnosti regionu a zvySeni poctu zacéinajicich a technologicky orientovanych firem
v kraji -, je potFeba, aby se pfenastavil mindset lidi a utvrzoval se argumenty, které
prezentuji zakladni hodnoty kraje. Tyto argumenty budou kodifikovany v ndvazném
dokumentu ,Obsahova kucharka” (Cookbook of Content).

Ve svéte, ktery se neustédle méni, se tvorivost stava klicovou dovednosti pro reseni
komplexnich problémd a inovace. Abychom podpofili tuto schopnost, je zadsadni nejen
ulit se novym vécem, ale také zménit zplsob, jakym o udenf a tvofivosti premyslime.
Zakladem je prijeti growth mindsetu, tedy presvédcent, Ze nase schopnosti nejsou
fixni, ale mohou byt rozvijeny prostfednictvim Usili, uCeni a vytrvalosti. Zlinsky kraj jako
znacka i jako regionalni celek by se mél prezentovat jako to sprdvné misto, kde se tyto
vize a principy naplniuji.

Podpofime-li aktivni budovani a prohlubovani partnerstvi napfic verejnym, akade-
mickym, podnikatelskym a neziskovym sektorem jak na regionalni, tak nadregionalni
Grovni (s d@razem na spolupréci v oblasti vyzkumu, vyvoje a inovaci a na udrZitelny
rozvoj podnikdni v regionu), pfipravime tim pddu pro studenty a mladé lidi, kteff

v rdmci vzdélavaciho procesu budou mit vice moznosti projevit a rozvijet své
unikatni talenty a zajmy.

Zlinsky kraj a Krajsky Ufad zZK dale budou rozvijet dlouhodobou spolupraci s FMK UTB

a Creative Hill. V rdmci spolupréce s Creative Hill pak bude realizovan projekt s cilem
zapojeni studentt do tvorby a vyuZiti jejich potenciélll a tvofivosti pro potfeby tvorby
prezentacniho videa ZK.

PROJEKT: PROPAGACNI VIDEO - PREDSTAVENI ZLINSKEHO KRAJE

Videospot predstavi Zlinsky kraji v jeho rliznych podobéach. Video bude prezentaci top
turistickych mist a akci v nasem kraji. Oekdvame ldkavé a kreativni ztvarnéni's cilem
oslovit a nalakat Sirokou verfejnost véetné obyvatel jinych krajd a pfipadné zahrani¢i (SK)
a predstavit to nejlepsi z nageho kraje.

Video chceme promovat na rliznych komunikaénich platforméch Zlinského kraje -
socialnich sitich, internich TV obrazovkach apod. Zaroven jej chceme vyuzit i jako
obsahovy prvek pro prezentaci Zlinského kraje navenek (pfi zahrani¢nich navstévach,

na konferencich, veletrzich apod.). V neposledni fadé by mélo byt i inzertnim materialem,
ktery v pripadé potfeby nabidneme jako kratky spot k propagaci.

4/ Zlin svetu, svét Zlinu

Propojenost se svétem, otevreni se svétu, spoluprace na Grovni lidi, instituci a firem
ke Zlinskému kraji historicky patfi. Je potfeba ji urdit jako jeden ze zdkladnich principd
jakychkoliv duSevnich a tvQréich &innosti.

Aby se s timto ztotoznili i obyvatelé zZlinského kraje a ZK byl vnimam za jeho hranice,
budou aktivné budovana strategicka partnerstvi s organizacemi, které v sobé maji
takovou hodnotu zakofenénou. At uz jsou z podnikatelského, vzdélavaciho, kulturniho
nebo jiného sektoru.

Planované uzsi strategické spoluprace:

Celokrajské projekty/akce:

B Zlinsky filmovy festival
B Letni filmova skola
B Barum Czech Zlin

a daldi...



Vyznamni aktéri ZK:
B Méstské divadlo Zlin
B Slovacké divadlo Uherské Hradisté

a dalsi...

PROJEKT: AMBASADORI ZLINSKEHO KRAJE

Zlinsky kraj je domovem dynamického a Zivého tviréiho ducha,
ktery se nyni rozhodl oslavovat ty, ktefi tento duch $ifi daleko za jeho hranice.

Jako prestiZni uznanf jednotlivcti a spoleénosti, ktefi se nejen py$ni svymi koFeny
a pGivodem z nadeho kraje, ale ktefi jsou také jeho hrdymi a aktivnimi propagétory,
vznika titul éi ocenéni Ambasador ZK. Tito Ambasado¥i ZK svymi &iny, produkty

a sluzbami zosobnuji nejen mistni kreativitu, ale i bezhraniéni potencial, coz
rezonuje s nasim mottem ,Kraj bez hranic”.

PFi vybéru nositell tohoto ocenéni bude kladen ddraz na soulad s klidovymi hodnotami
regionu. Hleddme osobnosti a spolecnosti, které jsou skvélym prikladem toho, jak se da
Zit a $ifit nase brand essence. Toto ocenéni nenf jen o slavé; je to zavazek. Je to pozvani
k tomu, aby se jeho drzitelé aktivné podileli na budovani sounélezitosti a regionalniho
patriotismu.

Drzitelé titulu ,Ambasador ZK" budou mit éest uzivat toto oznaceni v komunikacnich
materidlech, na svych produktech a p¥i prezentaci své prace, coz pfidava na prestizi ne-
jen jim, ale celému kraji. Udélovani tohoto titulu, které ma na starosti hejtman ZK, zajis-
tuje, Ze ocenéni si uchova svou védznost a vyznam. Timto zplsobem ZK nejen oslavuje
své vyjimecné ohCany a podniky, ale také tvofi silnou, uznavanou a hrdou komunitu.

Benefity pro ocenéné jsou zvy$ena viditelnost a prestiz, zvySeni ddvéry a kredibility,
sitovani a nové moznosti spolupréce, propagace a marketingova podpora a odpovéd-
nost a vliv (participace na zménéach a vyvoji kraje).

V ramci navazani uzsi spoluprace s vybranymi subjekty oslovime vybrané firmy rozdil-
ného zaméreni i velikosti a zmapujeme si tak aktualni situaci, potfeby a ocekavani.
V rdmci tohoto projektu planujeme spolupraci s TIC a Little Greta.

5/ Identita - pristup kraje k lidem (a lidi ke kraiji)

Hlavnimi elementy v kontextu identity projevujici se v komunikaci znacky, byly/jsou:

Vize Zlinského kraje: Esence ZK: Tagline:
Nejtvorivéjsi Zivy Kraj
region tviiréi duch bez hranic

PROJEKT: STRATEGIE JEDNOTNE KOMUNIKACE CELEHO UZEMi A ORGANIZACI

Vize a identita nasi znacky jsou zcela nezavislé na politickych vlivech a jsou navrzeny
tak, aby odolévaly politickym zm&nam. To zajistuje, Ze nase poselstvi zlistava konzis-
tentni a univerzalné relevantni pro v8echny nase cilové skupiny, bez ohledu na politic-
ké klima. Tyto hlavni elementy je tedy nutné nadale systematicky drzet dlouhodohé
konzistentni a jednotné. Positioning Zlinského kraje je nastaven spravné (diferenciace,
kredibilita, perspektiva).

Souvisejici vizualni identita - tedy nedilnd soucast znacky - byla (spésné zavedena.
Vizualni styl byl implementovan v réiznych oblastech krajského GFadu, vEetné tiskovin,
razitek a oficidlnich dokumentd. Déle byl aplikovan na orientaéni systém v budovach
KUZK a promitl se i do vizualni podoby komunika&nich vystupt a kanald zlinského
kraje, jako jsou webové strdnky, Magazin21 a socialni sité.



Aby se jesté vice brand dostal do hlav cilovych skupin, je nutné v dal$ich aktivitach

vice propagovat hodnoty a vize kraje, vytvorit jasny a motivujici systém komunikace

s ostatnimi aktéry v Gzemf a docilit tak synergie v komunikaci. V nejbliZsi dobé vznikne
.Obsahova kucharka” (Cookbook of Content), jejimzZ cilem je ucelend, konzistentn{

a kredibilni komunikace zastupc kraje pfi jednani se vSemi cilovymi skupinami a aktéry;
jakysi prakticky nastroj, ktery bude slouZit pracovnikdm kraje i politické reprezentaci.

Soudasné prob&hne osobni §koleni marketingového tymu ZK, které pomdzZe upevnit
stanovend pravidla komunikace v praxi. Zde pocitame se spolupraci Little Greta.

Dale je klicové se zasadit o profesionalizaci komunikace ZK ostatnimi subjekty,
organizacemi a obcemi a spole¢nymi silami dohlizet na sprdvnost komunikaci

znacky ZK. (Aktivni prdce s Manuélem logotypu ZK)

A kraj pljde pfikladem i v oblasti online komunikace.

PROJEKT: DIGITALN{ IDENTITA

Ve Zlinském kraji je nespodet projekt( a aktivit, které jsou spojené spole¢nym jmeno-
vatelem - regionem samotnym. PfestoZe tyto aktivity pfedstavuji kreativni potencial
a dynamiku kraje, jejich digitalni prezentace je ¢asto rozptylena. Mnohé z nich se pre-
zentuji samostatné na vlastnich webovych strankéch &i strankéch jejich zakladatell
a organizatord, coz umoznuje primé&jsi spojeni s krajskou identitou a komplikuje
hledani informacit.

V z&jmu posileni regionalni identity a zjednodugeni pFistupu k informacim pro obyvate-
le i ndv8tévniky navrhujeme vytvoreni centralniho digitédlniho néstroje. Tato platforma -
portal - by centralizovala veskeré informace, sjednotila online pfitomnost a posilila

by tak spojitost mezi jednotlivymi projekty a celkovou prezentaci kraje.

Noveé vznikly portal by se stal primarnim zdrojem informaci z klicovych oblasti pro
rozvoj kraje. Nejen ze by toto feseni vedlo k efektivnéjsimu sdileni informaci a ulehcilo
orientaci v nabidce kraje, ale rovnéz by nabidlo prostor pro aktivni prezentaci hodnot

a poslani zZlinského kraje. Timto krokem bychom nejen podpofili jednotnou regionalni
identitu, ale i umozZnili jednotlivym projektlim a organizacim sdilet své pfibéhy v kon-
textu Sirsiho regionalniho pfibéhu, ktery spole¢né vytvarime.

Vznikla by platforma (digitalni nastroj) zlinregion.com, které by G¢elné koncentrova-
la informace pro v8echny cilové skupiny a sdruzovala pod sebe nékolik strategickych

podoblast.

zlinbusinessregion.com zlintalentregion.com

ZIinion

NOVINKY AKCE NOVINKY AKCE
ZALOZTE INVESTUITE ROZSIRTE OTESTUITE SE ROZVIJEJTE SE VYBERTE S|
Akcelerdtor Mij prvnfmilion>  ZRIA> Program Platinn - Talent management Kurz kreativity a podnikavosti Zlin Jobs >
Podnikatelské inkubétory Priimyslovdzéna>  Program Creatinn - Podhikatelska akademie VR ProfiLab
Huby a coworky Brownfieldy
Klastry PROPOJTE SE
Stedni Skoly a univerzity Zlin Business Region

Studenti do firem
INOVUITE PRACUJTE POZNEJTE
Zlinnovation > Work-life balance Inovagnf firma Zlinského kraje >
Program Platinn - Zlin Jobs Greated in Zlin >
Program Creatinn > uTB Zlin Talent Region >
Vyzkum a vyvoj
PORADEITE

Konferenéni prostory >
Zlin Tourist Region -

KATALOG FIREM KATALOG SKOL

BRIGADY AZ STINOVANI BRIGADY AZ STINOVANIT

ern#ion Zlin&ion ZITn&ion ZlinEinn Zlin| Eion

KRAJ BEZ HRANIC KRAJ BEZ HRANIC

Ukdzka ndvrhu Feseni (wireframe demonstrujici strukturu a obsah portdld).
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Portal pro podnikani
Cilova skupina: firmy/podnikatelé

Nejprve by vznikla podoblast podnikani zlinbusinessregion.com a slouzila by jako
vstupni brdna do svéta businessu ve Zlinském kraji. Tento portal by agregoval informa-
ce o podnikani a pro podnikatele s propojenim na dalSi projekty. Zaroven by poskytoval
podplrné materidly umoZiujici jednotnou komunikaci businessu Zlinského kraje

a predstavoval i akce podporujici prezentaci firem v doménéach specializace ZK.
Logickym dUsledkem by pak byla spole&néa prezentace firem Zlinského kraje

na zahrani¢nich veletrzich, pro prezentaci regionu v nadnarodnim meéritku

a dals$i synergické benefity pro zapojené subjekty.

Portal pro talenty
Cilovéa skupina: talenti/studenti

V souvislosti s tim se nabizi synergické propojeni s dali oblasti a tedy vznik
zlintalentregion.com, ktery bude slouzit jako portél sdruZujici soubor nastrojt
uréenych pro rozvoj talent(. A v podobném duchu jako u portalu pro podnikani
i poskytnuti podplrnych brandovych materiald pro studenty a jejich rodice,
stejné jako predstavovani akci, které podporuji propojeni talentd s firmami.

Do budoucna by pak mohly vzniknout dal$i mutace portal(
pro oblast investic ¢i cestovniho ruchu.

Tento projekt spoléha na spolupréaci s TIC.

6/ Autenticita a zameéreni na vysledky

Autenticita je zakladnim kamenem aktivace znacky, nebot pravé ona buduje ddvéru
a vérohodnost u cilového publika. V pfipadé regionalni znacky, jako je ta naseho kraje,
musi byt autenticita pevné zakotvena ve skutec¢nych pribézich a dédictvi regionu.
Autenticka znacka vypravi pravdivé pribéhy, které rezonuji s jejimi hodnotami a misi,
a to bez prikraslovani nebo nadsazenych tvrzeni.

Jakkoli mame fazi aktivace znacky za sebou, pro Zlinsky kraj to nadale znamena
autenticky reprezentovat svou historii, kulturu a hlavné tviréiho ducha, které formuijf
jeho jedinecny charakter. Je nezbhytné, aby kazdy komunikacni projev znacky odrazel
pravdivy a nezaménitelny pribéh kraje, a poskytoval tak uchopitelny zazitek pro
obyvatele i navstévniky.

7/ Znackovd esence - Zivy tviréi duch - realizovand prostfednictvim kraje

Tvorivost neni pouze vrozeny talent. Je to dovednost, kterd se d4 trénovat a rozvijet.

Je to pfistup k hledani Fesen. Jeho aktivni uziti pak tuto dovednost nejlépe rozviji
a zaroven je nejlepsi inspiracT pro cely kraj, celou republiku.

PROJEKT: ROADSHOW

Cilem je, se aktivné vydat za cilovymi skupinami.

~Regiondlni verze roadshow”

Zamérem je seznamit obyvatele kraje s tim, co kraj nabizi, jaké ma Uspéchy a jak napl-
Auje svou vizi, a to poutavou formou tak, aby demonstroval, jak se naplfiovani jeho vize
promita do Zivota a Zivotni Grovné obyvatel. Dojde tak k posileni hrdosti na kraj a ,,zto-
toznéni” se s hodnotami kraje. Optimalné pak dojde i interakci se samotnymi obcany,
dialogu, ktery m0Ze pfinést zajimavou zpé&tnou vazbu. V souvislosti s roadshow by také
kraj nabidl platformu pro diskusi obcim, ob&anskym a zadjmovym spolklim apod.
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PLAN NAPLNOVANI ROZVOJE ZNACKY (2024-2025+)

2024

Rozvoj vizualni identity
Propagacni video - Pfedstaveni Zlinského kraje
Strategie jednotné komunikace celého Gzemi a organizaci

Ambasadofi Zlinského kraje

CS: FIRMY/PODNIKATELE

N&stroj pro vznik digitalni identity

Cs: FIRMY/PODNIKATELE + STUDENTI/TALENTI

Strategie contentu PFibéhy bez hranic
CS: VEREJNOST

2025

Roadshow (2026)
CS: OBYVATELE ZK

Projekty a aktivity zamé&Fené na Investory a Turisty
CS: INVESTORI, TURISTI

Rozvoj digitdIni identity (pokracovanr)
CS: INVESTORI, TURISTI, VEREJNOST

Vyzkum, dotaznikové Setfeni
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